
www.tklprogress.pl

Firma TKL Progress Maszyny Budowlane ju  od 1992 roku dzia!a na bardzo 

specyÞ cznym polskim rynku urz"dze# budowlanych. SpecyÞ ka rynku polega na 

$cis!ym ukierunkowaniu potrzeb klientów, a co za tym idzie $wiadczonych im 

us!ug. Powoduje to,  e TKL Progress kieruje swoje oferty bezpo$rednio do klienta. 

Jednak zakres us!ug Þ rmy poszerza znacznie dodatkowy asortyment w postaci 

klimatyzatorów i nagrzewnic, g!ownie Þ rmy Remko. Te z kolei produkty kierowane s" 

do bardzo szerokiej i niesprecyzowanej grupy konsumentów. 

Strategia

Dotychczasowe formy reklamy – direct marketing czy telemarketing – nie przynios!y 

oczekiwanych rezultatów. Takie reklamy nie s" lubiane przez klientów i wi"za!y 

si% z ci"g!ym eksplorowaniem rynku. Równie  inne dzia!ania marketingowe, takie 

jak reklama w prasie bran owej, obecno$& na targach, czy bezpo$rednie kontakty 

handlowe z klientem, nie spe!nia!y swej roli. 

W takim wypadku Þ rma zdecydowa!a si% na reklam% internetow". Silna pozycja 

Google w sieci, si%gaj"ca 89%* wszystkich wyszukiwa# na polskim rynku, zach%ci!a 

w!a$cicieli TKL Progress do skorzystania z wirtualnej maszyny Google AdWords.

Rezultaty

Program Google AdWords okaza! si% spoiwem !"cz"cym obs!ug% specjalistycznego 

odbiorcy z !atwym dost%pem do klienta indywidualnego. Dzi%ki temu Þ rma dotar!a 

do niezidentyÞ kowanych nabywców, którzy dopiero poszukuj" rozwi"za# stosownych 

do swoich potrzeb, a jednocze$nie zachowa!a ci"g!o$& wspó!pracy ze swoimi 

TKL Progress Maszyny Budowlane: 
Google AdWords zwi%ksza sprzeda  o 700% 

GOOGLE ADWORDS STUDIUM PRZYPADKU

* Gemius MegaPanel, wrzesie# 2006

„Ka da z!otówka wydana 

na reklam" w Google 

AdWords zosta!a 

dobrze i skutecznie 

wykorzystana. Jest to 

program reklamowy, 

z którego na pewno 

b"dziemy dalej korzysta#, 

gdy  ma to wymierne 

prze!o enie na nasze 

przychody.”

Artur Lech,

prokurent TKL Progress
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dotychczasowymi odbiorcami. Dodatkowo, dzi%ki aktywnej obecno$ci w Internecie, 

TKL Progress wci"  promuje nowe elementy coraz szerszej gamy produktów, 

zaskakuj"c wci"  swoich zarówno nowych, jak i sta!ych klientów. 

Efektywno$& kampanii AdWords przeros!a nawet oczekiwania w!a$cicieli Þ rmy. 

TKL Progress zawdzi%cza jej przesz!o obecnie 25% klientów kupuj"cych maszyny 

budowlane oraz 65% nabywców produktów Remko. Wzrost sprzeda y produktów 

Remko w stosunku do poprzedniego roku wynosi ponad 700%. Zarówno 

dotychczasowi, jak i nowi klienci cz%$ciej odwiedzaj" stron% internetow" Þ rmy 

i sk!adaj" wi%cej zapyta# ofertowych. Liczba odwiedzin strony z klimatyzatorami, 

w stosunku do roku 2005 wzros!a w lipcu ponad 20-krotnie, za$ w pa'dzierniku 

stron% z nagrzewnicami odwiedzi!o ponad 5 razy wi%cej potencjalnych klientów. 

Prokurent Þ rmy, pan Artur Lech twierdzi,  e dzi%ki mo liwo$ci dopasowania s!ów 

kluczowych do oferowanych produktów, oraz pozycjonowania reklam, Google 

AdWords wykazuje si% niebywa!" skuteczno$ci". Dodaje równie : „Nieocenionym 

atutem AdWords jest elastyczno$& programu, która umo liwia prowadzenie akcji 

promocyjnych w preferowanych okresach, oraz wy!"czenie reklamy, gdy produkt jest 

niedost%pny. No i ta !atwo$& zarz"dzania kontem…”
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GOOGLE ADWORDS

Program Google AdWords jest obecnie 

stosowany przez tysi"ce Þ rm na ca!ym 

$wiecie, które w efektywny kosztowo 

sposób pozyskuj" nowych klientów. 

W kampaniach AdWords stosuje si% s!owa 

kluczowe, aby precyzyjnie dopasowa& 

wy$wietlane reklamy do zapyta# 

u ytkowników, szukaj"cych informacji 

o konkretnych produktach lub us!ugach.

Op!aty w programie bazuj" na modelu 

koszt za klikni%cie (cost per click, CPC), 

dzi%ki czemu reklamodawcy p!ac" tylko 

wtedy, gdy u ytkownik kliknie na reklam%.

Reklamodawcy mog" skorzysta& 

z niezwykle szerokiej sieci dystrybucji, 

a tak e wybra& poziom wsparcia 

i wydatków dopasowany do swojej 

dzia!alno$ci.

WI CEJ INFORMACJI

Wi%cej informacji znale'& mo na na 

stronie  www.google.pl/ads
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